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Alguns consumidores querem ser cidaddos.

(Canclini, 1996: 68)
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Prefacio

Selene Herculano*

Ao buscarmos a nossa sobrevivéncia, ja dizia o velho Marx, entramos
em relacOes necessarias com a natureza e uns com os outros. Transforma-
mos a natureza, usando-a como matéria-prima de nossas manufaturas e
industrias, controlando-a via cultivo agricola e criacdao de animais. Altera-
mos cursos de rios, deslocamos montanhas: irrigar, escavar, fundir, arma-
zenar, tecer, eis as atividades humanas transformadoras. A partir dos avan-
cos tecnolégicos da segunda metade do século XX, aviltamos a natureza
com residuos sintéticos e nucleares, que ndo mais sao por ela metabolizados:
envenenar terra, ar e d4gua é o novo verbo que se incorpora ao vocabulério
da produgao humana. Com os recentes avangos da biotecnologia, nossa
interferéncia na natureza nao se limita a transforma-la ou degrada-la, mas
a um processo de selecao, recombinacao e recriagao que tem sido chamado
de segunda evolucao ou evolugdo pés-bioldgica.

Mas sobreviver ndo € apenas transformar a natureza via produgao.
Sobreviver é ao mesmo tempo construir a sociedade: as regras de convivio,
de cooperagao, de distribuicao e de acimulo da riqueza produzida; signifi-
ca construir as formas de gestdo da producao, da circulagdo, da distribui-
¢ao e do acimulo dos bens. Estruturas de cooperacao, de poder, de autori-
dade e de convivialidade emanam do ato solidario da producdao. Quem
trabalha diretamente, quem gerencia? Quem fica dono do produto do tra-

* Docente da Universidade Federal Fluminense.
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balho? Todos? Uns poucos? Quem decide sobre o que, para que, por quem
e como produzir? Sob quais regras se da a circulagao das riquezas produzi-
das? Se o ato da produgao € necessariamente coletivo e solidério, indiscuti-
vel e necessariamente cooperativo, sua gestao e distribui¢ao nao o sao da
mesma forma. Dai resultam as guerras e lutas civis pelos recursos e pelas
riquezas produzidas. Da mesma discrepancia entre a produgao cooperada
e a distribuicdo nao-cooperada, resulta também a guerra ideolégica que
maneja valores, desejos, percepcoes, icones, criando necessidades e merca-
dos, justificando o injustificavel, construindo sua proépria légica. Pois as
sociedades humanas ndo apenas produzem e consomem, elas criam um
conjunto de idéias, de valores e de significados sobre sua produgao e seu
consumo. Hierarquias sociais se arranjam tendo por base ndo apenas a posse
de riquezas, mas o seu uso distintivo e os significados destes usos.

Um ponto complementar da analise sobre producao e consumo é a
dimensao do futuro. Excetuadas as tribos ditas primitivas, todas as socie-
dades humanas histéricas tém um excedente, uma diferenca entre aquilo
que é produzido e aquilo que é consumido. Esta diferenga é o excedente,
onde estd embutida a dimensao de futuro de cada cultura. Uma parte deste
excedente é reinvestida na produgao, outra parte no aparato de Estado,
tanto para a producao de bens bons, necessirios, tais como os equipamentos
coletivos (escolas, hospitais, saneamento etc.), bem como para a produgao
de bens nocivos, ruins, tais como os equipamentos bélicos; uma ultima parte
é gasta no dito consumo conspicuo, de luxo, a bem dizer “desnecessario”.
Segundo o marxismo, o capitalismo enfrentaria suas crises através da des-
truigdo proposital da producado e dos gastos de Estado, quando nao o pu-
desse fazer pela ampliacdo de mercados e pela producao de novas carén-
cias. Schumpeter nos falou da destruicao criadora do capitalismo.

Os valores e a percepcao de futuro de uma sociedade podem ser ana-
lisados pela forma como esta escolhe utilizar seu excedente: por que gastar
com armas e bombas e ndo com a alimentac¢do, a satide e a educacdo das
criangas? Por que investir na fabricacao de substitutos para o que ja se tem
e nao em musica e danga? Por que forgar a obsolescéncia? Como sao feitas
tais escolhas?

H4 no consumo supérfluo espaco para muitas discussoes: o que é e
como definir o consumo supérfluo, conspicuo, perfunctério, desnecessa-
rio, do consumo para a sobrevivéncia, o0 consumo do necessario? Nao esta-
rao as artes em geral, os museus, os paldcios, as pirdmides faradnicas, o
avido Concorde, o fausto do Vaticano, a abadia de Westminster etc. entre os
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itens de consumo conspicuo? As cortes aristocrdticas européias viam-se
como beneméritas, criando necessidades que sustentavam costureiras, joa-
lheiros, tapeceiros, pintores, peruqueiros, compositores etc. Complemen-
tando os exemplos sobre a dificuldade em determinar a diferenga entre o
necessario e o desnecessdrio, hoje temos como ferramentas imprescindi-
veis equipamentos que hd 20 anos atrds inexistiam (computadores pessoais,
celulares, DVDs, tomografias etc.).

O debate sobre o necessario e o supérfluo tinha por trds a questao da
busca da igualdade, ou o seu oposto, a aceitagdo da desigualdade: na pri-
meira concepcao o supérfluo s6 deveria ser admitido apos o acesso univer-
sal ao necessario; na segunda, a da primazia do belo, o necessario deveria
ceder diante da beleza e do transcendente. Quantos escravos e servos mor-
reram na construcao das mais belas catedrais? Hoje as reflexdes sobre o
necessario e o supérfluo desembocam na questao dos limites: ha limites da
natureza para a produgdo e para o descarte humanos? Se os hd, como esta-
belecer limites? E entdo a tematica da igualdade passa a se colocar agora de
nova forma: serdo limites para todos? Ou admitir-se-a4 que parte da popu-
lagdao possa continuar a consumir o perfunctério, até mesmo porque exis-
tem necessidades bésicas entre aqueles que produzem o conspicuo? Como
aceitar ter minha lavoura e minha cidadezinha submersas para prover de
energia elétrica os antncios de néon das megal6poles?

Religides, ciéncias, governos, filésofos tém, ao longo dos séculos, se
debrugado sobre a utopia da boa sociedade, seus atributos e como alcanga-
la: por revolucdo abrupta, pelo passar das geracoes, pelo contdgio de idéias,
pelos reis filosofos... Pela temperanga, buscando apenas o suficiente, nos
moldes monacais, ou pela abastanca e poderes de uma sociedade rica? Neste
sentido, os agentes de mudancas induzidas, provocadas, tém sido vistos
como vanguardas de luta, uns poucos visionarios de elite, liderangas
carismaticas. O préprio marxismo, quando aplicado por Lénin para a ten-
tativa de construcao do socialismo soviético, buscou a via das minorias
dispostas, esclarecidas, corajosas, organizadas, que disputariam e ganha-
riam o controle da produgao e do aparato de Estado. Desta vitoria adviria
um consumo igualitdrio, universal, sébrio e frugal. Dito de outra forma, a
questdo central era a riqueza e a disputa por ela; a questdao do consumo
aparecia, em termos historicos, agregada a reflexdes que diziam respeito a
virtude das pessoas, dos governantes e do sistema social.

Atualmente, neste inicio do século XXI, a teméatica do consumo ganha
centralidade e jd nao tanto pela 6tica moral, mas por uma questao empirica:
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precisamos de limites. Mas, qual é o limite? Quem os aponta e os discute?
Como estabelecé-los?

Quando o foco das reflexdes sobre a nossa sociedade estd predomi-
nantemente apontado para a producao, os agentes transformadores sao
percebidos como aqueles que pertencem a esfera da producao e a organi-
zam, seja subordinadamente (o operariado fabril visto pelo marxismo) seja
hegemonicamente (o empresario empreendedor de Pareto). O que houve
recentemente que fez a esfera do consumo se destacar? Algumas respostas
tém mostrado a perda de centralidade do trabalho, o surgimento de novos
movimentos sociais (centrados no cotidiano, na cultura, no mundo vivido,
no plano local, nos valores éticos, na nova subjetividade), o ocultamento
do sujeito que orienta as agoes no capitalismo financeiro concentrado de
hoje. Por outro lado, ha exemplos de movimentos politicos que se organi-
zam em torno de campanhas por boicotes, alguns muito bem-sucedidos,
como o movimento negro contra o apartheid na Africa do Sul e contra o
racismo nos Estados Unidos nos anos 60 do século XX. Nao se trata aqui de
um movimento pendular da produgao para o consumo, mas de unir tatica-
mente aquilo que ndo estd de verdade separado, a produgao e o consumo.

Nossa autora, Fatima Portilho, sem cair na armadilha de pretender
definir limites ao consumo, nos mostra como a discussao sobre os limites
impostos pela natureza e a busca da racionalizacdo do consumo — consu-
mo verde/consumo sustentdvel — vem se destacando como um novo objeto
de estudo das Ciéncias Sociais. Para tanto, faz uma resenha bem completa
sobre as reflexdes a respeito do consumo no campo da teoria social e da
critica social. Apresenta, e com isso torna acessiveis ao leitor, autores des-
conhecidos no Brasil. Desta forma, resgata o leitor de um certo provincia-
nismo no debate ambientalista.

Quem propoe a racionalizacdo do consumo pela 6tica ambientalista?
Que agentes sociais se dedicam a esta discussdo? Qual a diferenca de fun-
do entre a proposta do consumo verde e a do consumo sustentavel? Quais
as implicagdes politicas de tal diferenca? O consumo sustentavel é uma
alternativa de luta social? Que estratégia de acao os consumidores podem
eleger contra os efeitos das novas tecnologias? Estas e outras questdes sdo
enfrentadas pela autora, que aceita corajosamente correr o risco de mergu-
lhar em tema complexo, ambiguo e polémico.

Um segundo objetivo deste livro é examinar os indicios e o potencial
politico de uma sinergia entre movimentos de consumidores e movimen-
tos ambientalistas. Poderdo os consumidores, cujas iniciativas de luta tém
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sido, predominantemente, rea¢oes individuais, vir a articular-se em respei-
to aos limites da natureza? Dito de outra forma, poderdo organizar-se para
lutar em defesa de interesses coletivos ou limitar-se-do a estratégias de re-
sisténcia e defesa de direitos individuais? Até que ponto os chamados di-
reitos e interesses difusos (de todos e portanto de ninguém, em separado)
podem inspirar manifestagdes politicas coletivas? Como articular lutas no
sentido de boicotar, por exemplo, a compra de gasolina produzida por uma
empresa que provoca vazamentos de 6leo, ou de alimentos transgénicos?
Ou ainda, deixar de comprar pilhas e baterias cujos produtores nao se res-
ponsabilizam por seu destino pés-consumo? Quais sao os desafios e os
impasses de tal politizagdo e ambientalizacdao dos consumidores? Até onde
vai a aludida “soberania do consumidor” diante da méquina da propagan-
da e da capacidade do Estado e das empresas de neutralizarem, incorpo-
rando-as como fachadas, as bandeiras dos movimentos sociais? Henry
Thoreau escreveu que para mudar o mundo é preciso sobretudo coeréncia
entre o pensar e o agir. Ele escrevia no século XIX, quando cada aldeia era
um mundo. Como conseguir tal coeréncia no mundo complexo e integrado
de nossos dias? Até que ponto uma sociedade de massa, de bilhoes, urba-
na, globalizada (e portanto dependente da produgao massiva), capitalista,
pode ser alternativa em seu consumo e estilo de vida? Sera preciso infor-
magao, educagao para novos valores de vida, percepcao de risco, organiza-
¢ao, percepcao de ganho. Como alcangé-los? Até que ponto, consumidores
que dependem de informacao e de comunicacao concentradas em grandes
empresas poderdo efetivamente organizar-se? Pode o consumo ser eman-
cipatério ou serd ele uma forca subordinada e, quando muito, tépica? O
consumo massivo é um fendmeno relativamente recente e, portanto, pode
trazer elementos novos de transformacao.

O convite que Fatima Portilho nos faz de examinar as relagoes entre a
tematica ambiental e a do consumo, em sua potencialidade de politizagao
da vida privada, nos aponta para um aspecto muito interessante: a dita
sociedade de consumo pauta-se pelo momentaneo, pelo fugaz, pelo ime-
diato, pelo fruir de mercadorias e servigos, pela auséncia de sentido final,
de teleologia. Em tal sociedade, também poluida pela producao de rique-
zas para aplacar tal fruicao, novas riquezas surgem para um consumo dis-
tintivo, gerador de status: o ar puro, o siléncio, o sossego, a paz, a agua
limpa, sao novos bens a serem usufruidos em determinados espacos escas-
sos. Todavia, o mundo ndo é uma ilha e tudo se interliga. Nao havera agua
limpa, ar puro, sossego, paz para uns poucos eleitos se nao houver para
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todos. Para perceber tal evidéncia, é imperioso sair-se do aqui e agora e ter
uma dimensao de futuro. A sociedade de consumo ndo a tem, seus ricos
nao a tém, obnubilados pelo imediatismo de seus ganhos, seus pobres tam-
bém nao, presos pela logica da sobrevivéncia imediata. Mas a dimensao de
futuro, o movimento ambientalista a tem no seu cerne. Podera ele conse-
guir provocar uma negagao dialética nos consumidores de modo a superar
o imediatismo atual? Leiamos o livro tdo oportuno e tao necessério que
Fatima Portilho nos oferece, fruto de sua tese de doutorado na Universida-
de Estadual de Campinas e das pesquisas que desenvolveu na Universida-
de de Oxford.
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Apresentacao e agradecimentos

Esta obra nasceu da constatagao de uma mudanga no campo de dis-
putas e debates sobre meio ambiente. Surgiu e tomou corpo, recentemente,
um novo discurso e uma nova preocupacido dentro do pensamento am-
bientalista hegemonico internacional. Este novo discurso aponta para uma
nova forma de definir a principal causa dos problemas ambientais: os habi-
tos de consumo e estilo de vida.

A critica aos hébitos de consumo moderno, obviamente, nao € privilé-
gio dos ambientalistas. Ao contrario, como aponta Jean Baudrillard, a criti-
ca ao consumo nhasceu junto com a prépria Sociedade de Consumo. Assim,
tanto o consumo quanto as criticas a ele fazem parte da mesma sociedade
moderna. Sugerir que nés habitamos e somos vitimas da “Sociedade de
Consumo” tem se tornado um cliché. O debate entre vida de luxo e vida
espartana, que produziu vérios discursos contra a opuléncia, o desperdi-
cio, o0 hedonismo, a hibris e a desmedida, foi sempre renovado por diferen-
tes argumentos, tanto morais quanto religiosos, éticos, politicos e economi-
cos. O novo discurso ambientalista mostra que o consumo das sociedades
ocidentais modernas, além de socialmente injusto e moralmente indefen-
savel, é ambientalmente insustentavel. Assim, se 0 consumo ostensivo e
perdulério ja era questionado por produzir uma desigualdade de classe,
ou intrageracional, o discurso ambientalista mostra que existe também uma
desigualdade intergeracional, ja que este estilo de vida ostentatério e desi-
gual pode dificultar a garantia de servicos ambientais equivalentes para as
futuras geragoes.

Tornou-se quase um lugar-comum o argumento de que 20% da popu-
lagdo mundial, que habita principalmente os paises afluentes do hemisfé-
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rio norte, consome 80% dos recursos naturais e energia do planeta e pro-
duz mais de 80% da poluicao e da degradacao dos ecossistemas, enquanto
que os 80%, que habitam principalmente os paises pobres do hemisfério
sul, ficam com apenas 20% dos recursos naturais. Além disso, ganhou for-
¢a a argumentagao de que se os habitantes dos paises do Sul adotassem
padrdes de consumo e estilo de vida semelhantes a um norte-americano
médio, seriam necessarios, pelo menos, mais dois planetas Terra.

A preocupacdo com o consumo dentro do pensamento ambientalista
ja existe, pelo menos, desde o movimento contracultural da década de 60.
Nesta obra, no entanto, optei por enfocar o que chamo de pensamento am-
bientalista hegemonico, ou mainstream, ou seja, aquele produzido pelos
meios institucionalizados e legitimados socialmente, compostos pelos se-
tores estatais dos paises centrais, pelas institui¢des intergovernamentais,
pelos setores empresariais e pelas grandes ONGs que circulam nesse meio.

Uma das primeiras perguntas que orientou este estudo foi, portanto,
quando, por que e como surgiu esse novo discurso que redefine a crise
ambiental como um problema originado na esfera do consumo. Parece-me
que o debate sobre a relacdo entre consumo e meio ambiente vem ganhan-
do centralidade e importancia progressiva, tornando-se uma das princi-
pais vertentes na busca da sustentabilidade e influenciando as politicas
ambientais, que tém se voltado, cada vez mais, para as chamadas “politicas
de consumo”. No entanto, trata-se de um tema pouco estudado no Brasil e
no mundo, embora ja venha sendo abordado por alguns pesquisadores eu-
ropeus e norte-americanos. Esta obra, portanto, tem, entre outras, a fungéo
de mapear o campo e reunir elementos teéricos para aprofundar o debate e
subsidiar acoes dos movimentos sociais, governos e empresas. Nao tive
nenhuma pretensao de esgotar o tema nem de dar conta de todos os seus
aspectos, mas, modestamente, contribuir para ampliar a discussao sobre a
relacdo entre meio ambiente, consumo e cidadania.

Vale ressaltar que esta obra nao se restringe a andlise da experiéncia
brasileira, mas privilegia um enfoque do tema no contexto do pensamento
ambientalista internacional, trazendo autores pouco conhecidos tanto do
mundo académico brasileiro quanto do mundo das organizacoes sociais e
politicas que atuam na 4rea de meio ambiente.

E preciso deixar bem claro, desde ja, que fiz uma opgio politica e ideo-
l6gica de ultrapassar as abordagens que véem o campo do consumo como
uma atividade totalmente manipulada pelas forcas de produgao, através
da propaganda. Eu diria até, embora essa seja uma afirmacao delicada, que
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seria “mais facil” fazer uma tese criticando a Sociedade de Consumo, ou
seja, repetindo que o consumidor é alienado e manipulado, que nado esco-
lhe, mas é escolhido pelas forgas produtivas etc. Nao pretendo, com isso,
desmerecer o trabalho de quem opta por essa perspectiva, mas definitiva-
mente esta ndo é a prevalecente aqui. Ao contrdrio, minha opgao foi enfatizar
autores que analisam o campo do consumo como uma possibilidade de luta
politica e simbdlica, particularmente Pierre Bourdieu, Mike Featherstone,
Mary Douglas, Michel de Certeau e Nestor Garcia Canclini.

Na produgao deste trabalho beneficiei-me imensamente do impres-
cindivel apoio institucional e financeiro de trés instituicdes de excelente
qualidade e valor inestiméavel para a formacao de quadros académicos bra-
sileiros. Sendo assim, agradeco a CAPES — pelos trés anos de apoio finan-
ceiro —, ao CNPq — pela bolsa de Doutorado Sandwich — e ao IFCH/
Unicamp — pela exceléncia académica e apoio institucional de altissimo
nivel oferecido aos seus doutorandos.

Beneficiei-me, ainda, do debate académico com uma série de pessoas
e do companheirismo e estimulo de tantas outras, a quem presto sinceros
agradecimentos. Em primeiro lugar, a Prof® Dr® Arlete Moysés Rodrigues,
pela inestimavel dedicagao, orientagao e apoio. Aos Profs. Drs. Laymert
Garcia dos Santos, Lucia da Costa Ferreira, José Augusto Padua e Selene
Herculano, pela avaliagao critica e contribui¢cdes a primeira versao desta
obra. Aos Profs. Drs. Leila da Costa Ferreira, Daniel Hogan e Tom Dwyer, e,
ainda, aos funcionarios do IFCH/Unicamp e da Biblioteca do mesmo insti-
tuto. Agradego a equipe do OCEES (Oxford Centre for the Environment, Ethics
and Society /Mansfield College/Universidade de Oxford/Inglaterra), em
especial ao Dr. Laurie Michaelis, Dr. Neil Summertown, Dr. Joseph Murphy
e Dr. Jouni Paavola, além da Srta. Caroline Bastable. Agradego a equipe do
IDEC, em especial, Marilena Lazzarini e Lisa Gunn. Aos amigos Gustavo
Lima, Martha Ramirez, Osvaldo Lopez Ruiz, Valquiria Padilha, Philippe
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1

Introducao

“Consumoterapia”. Este é o titulo de uma secao em uma tipica revista
“feminina” brasileira. A se¢dao analisa — e mede — de que forma consumir
pode ajudar a acabar com o stress diario. Outra reportagem, intitulada “A
caca de novidades”, analisa como as criancas, desde os dois anos, desco-
brem o “sabor” do consumo.! Mas o mundo da abundancia, assim como o
da escassez, acabou se tornando uma ameaca, pois, como veremos, tam-
bém produz caréncias.

Acostumados a denunciar e analisar os problemas relativos a caréncia
material que cresce no mundo contemporaneo, nos esquecemos facilmente
de que o mundo daqueles que estdo incluidos no sistema da abundancia
também produz faltas e caréncias, tanto simbolicas quanto libidinais, ja
que estas sao partes constitutivas do sistema consumista das sociedades
capitalistas. Neste sentido, seria interessante vincular excesso e falta, unin-
do o destino de ricos e pobres, incluidos e excluidos, em torno do direito de
libertar-se das caréncias.”

A Sociedade de Consumo ndo tem sido eficiente em prover, mesmo
para os incluidos, uma vida boa e digna.® A felicidade e a qualidade de

1. A primeira referéncia é da Revista Nova e a segunda da Revista Epoca (5/6/00, pp. 85-88).

2. Santos (2003). Todas as datas entre parénteses referem-se a edi¢do consultada e ndo neces-
sariamente ao ano de publicacdo das obras.

3. Elster (1992) diferencia uma concepgao de vida boa como auto-realizacao ativa (como defi-
nida pela concepcao marxista) de uma concepcao de vida boa como consumo passivo. Bauman
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vida tém sido cada vez mais associadas, reduzidas e dependentes da quan-
tidade de consumo, provocando um ciclo de supertrabalho para manter
um superconsumo ostentatorio, que reduz o tempo dedicado ao lazer e as
demais atividades e relagoes sociais.* Por outro lado, o lazer, o tempo-livre
e a propria felicidade se tornam compulsérios e mediados por trocas mo-
netdrias que alimentam este ciclo. Paralelamente, exclui-se da Sociedade
de Consumo a felicidade enquanto fruigao total e interior, que ndo precisa
de signos e provas de sua existéncia para manifestar-se. Assim, o mito da
felicidade tornou-se mensurdvel (através do bem-estar, dos objetos, do con-
forto e dos signos) enquanto a felicidade se distancia da “festa coletiva”,
fundando-se nos principios individualistas garantidos pela Declaragao dos
Direitos do Homem e do Cidadao, que reconhece, para cada individuo, o
direito a “felicidade” .’ Paralelamente, o cidadao é reduzido a esfera do con-
sumo, sendo cobrado por uma espécie de “obrigagao moral e civica de con-
sumir”.

As criticas ao consumismo nao sao privilégio ou monopolio da déca-
da de 60 do século XX. Ao contrario, existe uma historia do debate entre
vida de luxo e vida espartana.® Polémica de mais de dois mil anos, o dis-
curso contra o luxo, a opuléncia, o desperdicio, o hedonismo e a desme-
dida tem sido sempre renovado por diferentes argumentos, tanto morais
quanto religiosos, éticos, politicos e econdémicos. Da mesma forma, a cha-
mada Sociedade de Consumo, que comegou a se instalar no mundo oci-
dental a partir do industrialismo, também vem sendo analisada e criticada
ha muito tempo por diferentes autores que tém se dedicado a compreen-
sdo de seus significados e conseqiiéncias para as sociedades ocidentais
modernas.

A partir do chamado Novo Ambientalismo’ surgem novos argumen-
tos contra os habitos ostensivos, perdularios, hedonistas e consumistas,

(2000) mostra que vivemos em uma época de privatizagdo da utopia e dos modelos do bem e da
“vida boa”, antagoénicos ao modelo de “sociedade boa”. A esse respeito, veja também Elgin (1993),
Andrews (1997), Demos (1998) e Schor (1998).

4. Cf. Schor (1998).

5. Cf. Baudrillard (1995).

6. A esse respeito, ver Galbraith (1977), Hirschman (1983), Unger (1991), Baudrillard (1995),
Enzensberger (1997), Frank (1999), Campbell (2002) e Stearns (2001), entre outros.

7. McCormick (1992) utiliza a expressdao “Novo Ambientalismo” para denominar o movimen-
to de massas que surge nos EUA, na década de 70 do século XX. Ao contrario do ambientalismo do
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deixando evidente que o padrdao de consumo das sociedades ocidentais
modernas, além de socialmente injustos e moralmente indefensaveis, como
criticado hé tempos, sao ambientalmente insustentdveis. A exclusao se tor-
nou mais clara e a possibilidade de ultrapassa-la mais distante, uma vez
que a crise ambiental evidenciou que o sistema nao pode incorporar a to-
dos no universo de consumo em funcao da finitude dos sistemas naturais.®
Por um lado, o ambiente natural esta sofrendo uma exploracao excessiva
que ameaca a estabilidade dos seus sistemas de sustentacdao (exaustao de
recursos naturais renovaveis e ndo-renovaveis, desfiguracao do solo, per-
da de florestas, polui¢do da dgua e do ar, perda de biodiversidade, mudan-
cas climaticas etc.). Por outro lado, o resultado dessa exploracao excessiva
nao € repartido eqiiitativamente e apenas uma minoria da populagao pla-
netaria se beneficia desta riqueza. Assim, se 0 consumo ostensivo ja indica-
va uma iniqiiidade de classe, ou intrageracional, entre fortunados e afortu-
nados, incluidos e excluidos, o discurso ambientalista tem mostrado, prin-
cipalmente a partir da década de 90, que passa a indicar também uma ini-
qliidade intergeracional, ja que este estilo de vida ostentatério e desigual
pode dificultar a garantia de servigos ambientais essenciais para as futuras
geragoes.

O consumo total da economia humana tem excedido a capacidade de
reprodugdo natural e assimilagdo de rejeitos da ecosfera, enquanto faze-
mos uso das riquezas produzidas de uma forma socialmente desigual e
injusta. Essas duas dimensdes, exploragao excessiva dos recursos naturais
e iniqiiidade inter e intrageracional na distribuicdo dos beneficios oriun-
dos dessa exploragao, conduziram a reflexdo sobre a insustentabilidade
ambiental e social dos atuais padroes de consumo e seus pressupostos éti-
co-normativos. A nogdo de Justica Ambiental’ tem procurado associar o
reconhecimento das limitagoes fisicas da Terra ao reconhecimento do prin-
cipio universal de eqiiidade na distribuicdo e acesso aos recursos indispen-
saveis a vida humana, associando a insustentabilidade ambiental aos con-
flitos distributivos e sociais.

periodo anterior, restrito a preocupacdes de uns poucos cientistas, administradores e grupos con-
servacionistas, 0 Novo Ambientalismo se caracteriza pelo ativismo politico, assumindo posi¢des
reativas e antiestablishment. A percepcdo dos “efeitos colaterais” das sociedades afluentes e as criti-
cas ao consumismo materialista sdo fatores que determinaram essa mudanga. Veja também Galbraith
(1977).

8. Cf. Furtado (1974), Meadows et alii (1978).

9. Cf. Herculano (2001) e Acselrad, Herculano e Padua (2004).
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Embora a chamada “questao ambiental”"’ ainda hoje apresente sérias
controvérsias, inclusive questionamentos sobre a prépria existéncia ou gra-
vidade da tao proclamada crise ambiental," existe um certo consenso inter-
nacional sobre a necessidade de se reverter a degradacao do meio ambiente
natural e os conseqiientes impactos para as populagdes. Giddens (1996)
afirma que

ninguém duvida de que em poucas décadas as agdes humanas terdo tido um
impacto muito maior sobre o mundo natural do que em qualquer época ante-
rior, e 0 ambientalismo, tendo sido uma preocupagdo adicional, passara a ser
algo que todos os observadores levam a sério. (p. 231)

Este aparente consenso nao impede, no entanto, o surgimento de uma
profusdo de discursos e praticas que emergem de diferentes lugares e ato-
res, expressando diferentes ideologias e orientando a definicdo do que sig-
nifica a “questdo ambiental”, bem como as propostas e agendas politicas
visando o enfrentamento da mesma. Ao tentar responder a pergunta sobre
as causas estruturais que estariam na raiz da degradacao do meio ambien-
te, verifica-se que este tema envolve uma disputa ideolégica. Nao existe
uma crise ambiental tnica, mas uma pluralidade de formas de definigao e
problematizagdo da mesma e uma disputa por proposigoes e tentativas de
solucdo em diferentes setores sociais e politicos. As diversas formas de per-
cepcao e definicao da questao ambiental vém se alterando em funcao do
proprio aprofundamento do debate, da agudizacao dos problemas, do
desenvolvimento de novos estudos cientificos e da participacdao de novos
atores que trazem novas questoes e interesses para o debate.

As questoes ambientais tém recebido crescente atencao dentro do de-
bate internacional sobre globalizacdo. Governos e ambientalistas tém res-
saltado que os problemas ambientais sao globais e que, portanto, as respos-
tas requerem, igualmente, agdes globais. Interessante notar que os ambien-
talistas tém sido muito bem sucedidos em capturar a linguagem e o imagi-
nario sobre a idéia de “global”. Yearley (1996) ressalta que varias forcas sao

10. Nesta obra, ao nos referirmos a “questdo ambiental” estamos entendendo um complexo
conjunto de fatores e variaveis existentes na interface entre sociedade e natureza, em seus aspectos
bioldgicos, éticos, estéticos, territoriais, politicos, sociais, culturais, econémicos e axiolégicos.

11. Cf., por exemplo, Myers e Simon (1994), Simon (1995) e, mais recentemente e com grande
estratégia de marketing, Lomborg (2001). Estes autores apresentam visdes que tém sido chamadas
de “anti-ambientalista”.
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combinadas para produzir este tipo de percepgao e que existem diferentes
visdes competindo sobre quais sdo os problemas globais e qual a direcao
futura a seguir. Nao se pode entender a globaliza¢do da preocupagdo am-
biental a menos que entendamos como as “questoes globais” sdo construi-
das e negociadas, universalizando discursos e propostas politicas. Yearley
utiliza o conceito de “interesse global” para explicar que muitas vezes tra-
ta-se simplesmente de garantir o auto-interesse dos paises industrializados
do hemisfério norte.

A percepcao do impacto ambiental dos atuais padrdes de consumo e a
recente emergéncia e crescente centralidade desse discurso dentro do
mainstream do ambientalismo internacional trazem novas perspectivas e
argumentos sobre o consumismo'? das sociedades ocidentais contempora-
neas. Nossa hipotese € de que essa emergéncia e centralidade estdo se dan-
do através de uma espécie de “deslocamento” da percepgao, do discurso e
da definicao da problemdtica ambiental, indicando uma transformagao no
campo de debates e praticas sobre meio ambiente.

O poder politico das nagdes industrializadas e de alguns grupos cien-
tificos manteve, até a década de 70, uma definicao estreita da questao
ambiental, atribuindo a crise ao crescimento demogréfico, principalmen-
te nos paises em desenvolvimento, que estaria provocando uma grande
pressao humana sobre os recursos naturais do planeta. A partir da década
de 70, com a realizacao da Conferéncia de Estocolmo, os paises em desen-
volvimento tornaram explicito o argumento de que a causa da crise am-
biental estava localizada, principalmente, nas nag¢oes industrializadas,
onde o estilo de producao, seja capitalista ou socialista, requer grande quan-
tidade de recursos e energia do planeta e causa grande parte da poluigao e
do impacto ambiental. Esta nova argumentacgao estabeleceu o conflito Nor-
te-Sul®™® no ambito da defini¢do e enfrentamento da questdo ambiental, esti-

12. O termo consumismo, usado geralmente em sentido depreciativo, refere-se a expansao de
um conjunto de valores hedonistas que estimula o individuo, ou a sociedade, a buscar satisfagao e
felicidade através da aquisicdo e exibicao publica de uma grande quantidade de bens e servicos.
No sentido popular, trata-se da expansao da cultura do “ter” em detrimento da cultura do “ser”.

13. Embora reconhecendo os problemas relacionados com expressdes como Norte/Sul, paises
desenvolvidos/em desenvolvimento, primeiro/terceiro mundo etc., optamos por utiliza-las para
diferenciar aqueles paises que exercem papel central na economia mundial (EUA, Canada, Austra-
lia, Nova Zelandia, Japao e os paises da Unido Européia) daqueles que exercem um papel apenas
marginal ou periférico. Evidentemente, quando utilizamos tais expressdes ndo estamos pensando
em termos de blocos geograficos, pois consideramos a existéncia de uma elite com alto padrao de
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mulando um primeiro deslocamento das ateng¢des: do crescimento popula-
cional nos paises do Sul para os padroes de producao dos paises do Norte
Ocidental.

Iniciou-se entao um processo gradual de internalizacdao da pauta am-
biental nos meios de producao capitalistas, seja por pressao governamen-
tal, através do estabelecimento de novas normas e exigéncias ambientais,
seja por pressdao dos movimentos ambientalistas, através de dentncias,
manifestacOes e boicotes, seja ainda através das préprias iniciativas empre-
sariais que se apropriaram do discurso ambiental.

A partir da década de 90, porém, intensificou-se a percepcao do im-
pacto ambiental dos altos padroes de consumo das sociedades e classes
afluentes, possibilitando a emergéncia de um novo discurso dentro do pen-
samento ambientalista internacional. A problematica ambiental comeca a
ser redefinida, relacionando-se aos altos padroes de consumo e estilos de
vida. Essa redefini¢ao se deu através de um segundo deslocamento, desta
vez de uma preocupagao com os “problemas ambientais relacionados a pro-
dugao” para uma preocupacao com os “problemas ambientais relaciona-
dos ao consumo”.

Vale ressaltar que existem intimeros outros deslocamentos discursi-
vos por onde vem passando a definicdo da questdao ambiental. Podemos
citar, por exemplo, aquele que vai do preservacionismo ao conservacionismo
e deste ao “socioambientalismo”. Ou ainda aquele que vai de uma pre-
ocupagao com a extin¢do de espécies a uma preocupagao com a redugao
dos recursos naturais."* Afinal, existem diferentes interpretacdes sociais
sobre em que consistem os problemas ambientais, além de consideraveis
negociagdes e conflitos entre os diferentes atores envolvidos. Entretanto,
para a finalidade de andlise da relacdo entre consumo e meio ambiente,
optamos por privilegiar um determinado deslocamento, ou seja, aquele que
parte da definigdo da crise ambiental enquanto um problema relacionado
ao modelo produtivo para a defini¢ao da crise enquanto um problema rela-
cionado aos estilos de vida e consumo das sociedades contemporaneas.
Assim, buscamos captar o momento da mudanca, selecionando e detalhan-

consumo no hemisfério sul e, da mesma forma, a existéncia de classes desfavorecidas nos paises do
hemisfério norte.

14. Para uma interessante abordagem sobre a evolucdo do ambientalismo, desde o movimen-
to conservacionista, veja as obras de Paehlke (1989) e McCormick (1992).
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do apenas os debates e as transi¢des mais importantes para a compreensao
da emergéncia e possivel centralidade deste tema no mainstream do am-
bientalismo internacional. Trata-se, evidentemente, de uma hegemonia
discursiva, uma vez que uma defini¢do ndo é simplesmente superada por
uma nova, mas apenas perde centralidade, mantendo-se as disputas pe-
las defini¢oes.

Conforme sera abordado, este segundo deslocamento da definigdo da
questao ambiental coincide e pode ser explicado a partir da tendéncia de
mudanga paradigmatica do principio estruturante e organizador da socie-
dade, da produgao para o consumo.” Heller e Fehér (1998), por exemplo,
mostram que se os estilos de vida burgués e proletario centravam-se no
desempenho na esfera do trabalho, na sociedade pés-industrial o centro de
atividades fundamentais tornou-se o lazer e o consumo. Assim, o nivel e o
estilo de consumo se tornam a principal fonte de identidade cultural e de
participagao na vida coletiva, além de caminhos privilegiados para a andli-
se e compreensdo das sociedades contemporaneas.

Apesar de diversos autores diagnosticarem esta tendéncia na reali-
dade concreta, deve-se considerar a dificuldade das Ciéncias Sociais para
lidar com problemas fora da esfera da produgdo.’® Sociélogos, por um
longo tempo, consideraram o consumo e a Sociedade de Consumo como
fendmenos que mereciam apenas a critica sociolégica e ndo uma andlise
consistente. Cherkaoui (1995), por exemplo, afirma que o consumo tem
sido mais uma prerrogativa dos economistas do que um tema de reflexao
dos socidlogos:

Nao se espere encontrar aqui [num tratado de sociologia] uma sintese dos
trabalhos sociolégicos, que constituiriam uma teoria coerente [sobre o con-
sumo]. Tal teoria ndo existe. E mais ainda, mesmo que se incorpore os resul-
tados de estudos classicos como os de Le Play (1855), Veblen (1899), Halbwachs
(1913) aos das investigagdes da psicologia sobre o comportamento do consu-

15. Cf. Giddens (1991), Eden (1993), Baudrillard (1995), Featherstone (1995), Canclini (1996),
Heller e Fehér (1998), Spaargaren e Vliet (1998), Sousa Santos (1999), Halkier (1999), Bauman (2000),
Rifkin (2001) e Paavola (2001), entre outros.

16. Cf., por exemplo, Douglas e Isherwood (1990), Warde (1990), Cherkaoui (1995), Featherstone
(1995), Canclini (1996), Douglas (1997), Falk e Campbel (1997), Heller e Fehér (1998), Spaargaren e
Vliet (1998), Isin e Wood (1999), Edwards (2000), Lee (2000), Ritzer (2001) e Miller (2001), entre
outros.
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midor, ndo se chega a uma teoria coerente e codificada como aquela de que
dispde o economista. (p. 151)

Campbell (2002) considera que uma das razdes para que o fendmeno
do consumo moderno tenha sido praticamente ignorado pelos cientistas
sociais é que a economia cléssica considerava a origem das necessidades e
gostos do consumidor muito além da sua esfera de investigacao: “ao apre-
sentar a racionalidade da agdo instrumental como a caracteristica tipica do
consumismo moderno, a economia conseguiu fazer a procura intermina-
vel das necessidades parecer tanto ‘natural’ como ‘irracional’”. (p. 329)

Neste sentido, torna-se importante focalizar a proeminéncia da “cul-
tura” de consumo e nao simplesmente considera-la um fenémeno deriva-
do da produgao. O consumo tem muitas dimensdes e ndo é somente a pra-
tica de uma série de agdes como escolha, compra, uso e, finalmente, descar-
te. Contra essa imagem, muitos autores apontam para o fato de que o con-
sumo é um fendmeno mais significante e mais central para o entendimento
da sociedade contemporanea do que os académicos tém tradicionalmente
considerado. Da mesma forma, o consumidor nao deve ser visto exclusiva-
mente como vitima passiva e manipulada pelas for¢as de mercado e pelas
oscilagcoes da moda. Logo, uma andlise dessa atividade, aparentemente
mundana e prosaica, torna-se essencial para o entendimento das socieda-
des contemporaneas.

Spaargaren e Vliet (1998) acreditam que, embora o legado da Escola
de Frankfurt possa explicar, mesmo que parcialmente, esta atitude, uma
explicacdo mais importante pode ser encontrada na orientacao produtivis-
ta que dominou, por muitos anos, as teorias sociolégicas. Trabalho, fabrica,
sindicatos, divisdo do trabalho e o papel da tecnologia eram os fendmenos
que “mantinham os socidlogos ocupados”, enquanto o fenomeno do con-
sumo em si ndo recebeu nenhum tratamento, tendo sido relegado a um
fenomeno “derivado” da producao.

Este viés nao é restrito aos meios socioldgicos classicos. No campo
das chamadas Ciéncias Sociais do Ambiente e das politicas ambientais, a
abordagem produtivista também tem dominado, deixando clara a necessi-
dade de analises que olhem para questdes especificas elaboradas na esfera
do consumo."

17. Murphy (2001).
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Apesar disso, pode-se perceber o surgimento recente de uma profu-
sdo de estudos e pesquisas, em diferentes sub-dreas das Ciéncias Sociais,
principalmente na Antropologia,’ evidenciando uma explosao do interes-
se pelo estudo do consumo como conjunto de atividades sociais e cultu-
rais. Observa-se o crescimento do interesse pelo tema, tanto no ambito aca-
démico quanto no popular. Para Edwards (2000), a “Sociedade de Consu-
mo”, enquanto conceito e pratica, também se tornou um tema a ser consu-
mido. Curiosamente, a maioria dos estudos tem silenciado em relagdo
aos aspectos ambientais do consumo e o crescente interesse pelo tema nos
circulos “ambientalizados”. Exemplo disso é a extensa obra organizada por
Daniel Miller — um dos mais importantes pensadores que analisam a So-
ciedade de Consumo — com 4 grandes volumes inteiramente dedicados a
tematica do consumo sem, no entanto, nenhuma mencao ao aspecto am-
biental do mesmo."” Da mesma forma, Martyn J. Lee, no seu reader sobre a
Sociedade de Consumo, ndo faz mengao a nenhum estudo que explore a
relacdo entre consumo e meio ambiente.?

Apenas recentemente, talvez como resultado da redefinicao da crise
ambiental como um problema relacionado aos estilos de vida e consumo e
do surgimento de expressdes como “consumo verde” e “consumo susten-
tavel”, verifica-se o surgimento de algumas pesquisas que associam a ané-
lise da Sociedade de Consumo aos estudos ambientais.”

Optamos, pois, por enfatizar uma perspectiva que reconhece a proe-
minéncia da cultura de consumo em si mesma e ndo simplesmente a consi-
dera como um fenémeno derivado da produgao. Neste sentido,

a sociologia deveria procurar ir além da avaliacdo negativa dos prazeres do
consumo, herdada da teoria da cultura de massa. Deveriamos nos esforcar
para explicar essas tendéncias emergentes com uma atitude sociolégica mais
distanciada, sem acarretar simplesmente uma celebracdo populista dos pra-
zeres de massa e da desordem cultural. (Featherstone, 1995: 32)

Contudo, esta tendéncia de andlise da sociedade a partir de uma
abordagem orientada pelo consumo traz inimeras implica¢oes e complica-

18. Cf. Lee (2000), Rocha e Barros (2003), Durand (2002a, b).

19. Cf. Miller (2001).

20. Cf. Lee (2000).

21. Cf. Eden (1993), Stern (1997), Spaargaren e Vliet (1998), Westra e Werhane (1998), Acselrad
(1999), Brakel (1999), Halkier (1999), Padua (1999), Princen (1999), Goodman e Goodman (2001),
Murphy (2001), Paavola (2001a, b), Zavestoski (2001) e outros.
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¢Oes, tanto para as ciéncias sociais quanto para as politicas ambientais e,
ainda, para as formas de agao politica.

Diversos autores” vém apontando para as mudangas no sistema de
atuacao politica. Carvalho (2001) chama a atencado para a “politica em tran-
sito e os transitos na politica” ao descrever os novos estilos e formas de
pensar a acao politica que tém provocado mudangas nos referenciais dos
militantes, nos discursos da esquerda e até mesmo na consideragao de quais
sdo as esferas da politica. A propria cultura politica sofre transformagoes
no padrao de engajamento para abrigar novos conceitos como o de politicas
de vida, de Giddens (1991 e 1996), que se ocupa das lutas e disputas sobre
como devemos viver, como individuos e como humanidade, num mundo
que era determinado pela tradicdo e pela natureza, e que agora se encontra,
cada vez mais, submetido as decisdes humanas. Para Giddens, a expansao
das questdes feministas e ecoldgicas é um grande exemplo das lutas de
politicas de vida. Pode-se dizer, inclusive, que foi a importancia das politi-
cas de vida na contemporaneidade que possibilitou que o feminismo e o
ambientalismo atingissem tanta proeminéncia.

Beck (1997), paralelamente, se refere a reinvengao da politica e as
subpoliticas para explicar que, em contraposicdo ao esvaziamento das ins-
tituigdes politicas tradicionais (partidos e sindicatos), surge um renasci-
mento nao institucional do politico. Assim, o autor descreve distintas areas
sociais que constituem formas de expressdao de uma nova cultura politica,
como os meios de comunicacdo, as iniciativas dos cidadaos, os novos mo-
vimentos sociais etc.

Considerando a crescente reducao da participacdo nas esferas politi-
cas tradicionais, tais como eleigdes, partidos e sindicatos, as velhas politicas
vém cedendo lugar as novas politicas, incrementadas pela guinada cultural
dos novos movimentos sociais transclassistas® e o surgimento da Nova
Esquerda.

Este debate, para Carvalho (2001), deve ser compreendido a luz dos
dilemas préprios da modernidade. Assim, de acordo com a concepgao po-
litica de onde se parta e do grau de otimismo sobre o projeto de modernida-

22. Cf. Habermas (1984), Arendt (1989), Giddens (1991, 1996 e 1997), Baudrillard (1995),
Canclini (1996), Barry (1996), Heller e Fehér (1998), Beck (1998), Sousa Santos (1999), Bauman (1999
e 2000), Carvalho (2001) etc.

23. Cf. Habermas (1981), Offe (1985), Touraine (1989), Isin e Wood (1999), Della Porta e Diani
(2000).
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de, estas mudancas podem ser vistas como sinais de dissolucdao, morte ou
declinio da politica ou, ao contrario, como emergéncia de uma nova politi-
ca. Carvalho identifica trés grupos de autores que encaram este dilema de
maneira diferente:

1. Hannah Arendt, Erick Hobsbawm e Richard Sennett enfatizam o
aspecto da decadéncia da politica na situagdo contemporanea, de-
tectando na sobreposicao da esfera privada sobre a publica, do in-
dividuo sobre o coletivo, do eu sobre o nds, um sinal de crise da
politica e da esfera publica que ameaca os lagos societarios.

2. Jiirgen Habermas e Zygmunt Bauman concordam com o diagndsti-
co de crise da politica, mas ressaltam possiveis saidas através da
repactuacao das relagoes entre publico e privado, apontando que o
desafio é respeitar a relativa autonomia de cada esfera, impedindo
que uma seja reduzida ou subordinada a outra.

3. Theodore Roszak, Boaventura de Sousa Santos e Anthony Giddens
ressaltam os aspectos promissores dos novos espagos emancipato-
rios nas mudangas da cultura politica contemporanea, enfatizando
a possibilidade de uma recomposicao das esferas publica e priva-
da, abrindo novos espagos de negociacdo entre a vida individual e
a coletiva e, dessa forma, ampliando as maneiras de fazer politica e
de existir enquanto sujeito politico.

E com base neste terceiro grupo de autores que vamos buscar uma
compreensao sobre as conseqiiéncias do deslocamento da preocupagao
ambiental para o campo do consumo. Sousa Santos (1999), por exemplo,
considera os deslocamentos em direcao ao ex como parte da emergéncia de
uma nova subjetividade no campo politico. Giddens (1997) aponta para
uma interacao dialética entre as dimensdes pessoais e coletivas, pois nao
percebe a vida privada como uma simples dimensao residual da coletiva,
mas como uma esfera ativa e que comporta reacoes, de tal forma que as
mudangas no seu interior também afetam as institui¢des globalizadas da
modernidade.

O grande dilema que queremos enfrentar esta justamente na possibi-
lidade de reposicionar o eu e o nds, o privado e o publico, a estética e a ética,
visando a emancipagdo e a autonomizagao do individual e do social. Seria
possivel, entdo, pensar e fazer politica a partir de atividades cotidianas como
as praticas de consumo ou, como se pergunta Carvalho (2001), “a partir de
uma politica do eu”?
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Autores como Castells (1974), Blee (1985), Douglas e Isherwood (1990),
Canclini (1996) e Bourdieu (1999), entre outros, destacam que o consumo é o
lugar onde os conflitos entre as classes, originados pela participacao desi-
gual na estrutura produtiva, ganham continuidade através da desigualdade
na distribui¢do e apropriagao dos bens. Assim, consumir é participar de um
cendrio de disputas pelo que a sociedade produz e pelos modos de usa-lo.

Partilhamos com Canclini (1996) de uma suspeita. Se as identidades
sociais se definem, cada vez mais, pelo consumo, é coerente perguntar se
nao seria possivel um entendimento do conceito de cidadania e participa-
¢ao politica ndo apenas ligado a estrutura formal da sociedade, como os
direitos reconhecidos pelos aparelhos estatais para os que nasceram num
mesmo territério, mas também ligado as praticas sociais e culturais que
dao sentido de pertencimento e identidade social. Canclini propde, entao,
repensar a cidadania, abrangendo as praticas nao consagradas pela ordem
juridica. Ao mesmo tempo, propoe entender o lugar relativo destas praticas
dentro da ordem democratica. A reivindicagao politica implicaria, portan-
to, tanto o direito de ascender e pertencer ao sistema sociopolitico quanto
“o direito de participar na elaboragao do sistema, definindo portanto aqui-
lo de que queremos fazer parte”. (p. 23)

Canclini acredita que num mundo globalizado, onde a atividade poli-
tica foi submetida as regras do mercado, o exercicio da cidadania, nicleo
das relag¢des sociais, nao pode ser desvinculado do consumo, atividade onde
atualmente sentimos que pertencemos e que fazemos parte de redes so-
ciais. Para tanto, propde desconstruir as concepg¢oes que julgam que os com-
portamentos dos consumidores sao irracionais e alienados, desconstruin-
do igualmente as concepc¢oes que somente véem os cidaddos atuando em
funcao da racionalidade dos principios ideolégicos. Neste sentido, o con-
sumidor também pode ser um ator social critico, virando o feitico contra o
feiticeiro. Canclini ressalta diversas vezes que o consumidor “também pen-
sa” e nao é apenas fruto da irracionalidade ou da racionalidade utilitaria,
conforme ensinado pela economia neocléssica.

Estariamos caminhando para o precipicio baseado num hedonismo
incontrolado ou experimentando novas formas de pluralidade e expres-
sao? Ou, ainda, estariamos fechando os olhos para a exploracao de recur-
sos naturais em uma escala jamais vista? Ou serd que as trés respostas es-
tao corretas?* Estas questdes, ambiguas e contraditérias, vao permear nos-
sa andlise ao longo desta obra.

24. Cf. Edwards (2000).
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Com base nesta discussao, cabe indagar quais sao os significados e as
conseqiiéncias da emergéncia do discurso politico sobre consumo susten-
tavel no pensamento ambientalista internacional e brasileiro. As estraté-
gias de politica ambiental centradas no consumo devem ser analisadas como
uma forma de enfraquecimento da agao politica e redugao do cidadao a
esfera do consumo? Ou, ao contrdrio, como expressao e fortalecimento de
uma nova cultura politica? Em outras palavras, que possibilidades poten-
ciais de expansao ou reducao da cidadania e das tendéncias de participa-
¢ao na esfera publica surgem com o estimulo a consideragao ambiental nas
atividades de consumo?

Ap6s uma revisdo na literatura, foi constatado que as conseqiiéncias
politicas do deslocamento da definicdo da crise ambiental, da producao
para o consumo, tém sido vistas, principalmente, de duas maneiras anta-
gonicas: a) como um fortalecimento dos mecanismos de desintegragao so-
cial e politica, favorecendo a apropriagao privada dos bens naturais e redu-
zindo os vinculos de solidariedade e participagdo na esfera publica e b)
como uma potencial forca agregadora e emancipatdria que fortalece a par-
ticipagao individual e coletiva nos dilemas e decisdes politicas cotidianas,
trazendo a questdao ambiental para a agenda ptublica.

Vamos, portanto, trabalhar com concepg¢oes contraditérias mas, ao
contrério de reafirmar a alienacao e a heteronomia dos consumidores (con-
forme defendido pelos autores marxistas) ou, apressadamente, sua liber-
dade de escolha (segundo os defensores da perspectiva pés-moderna),
optamos por enfatizar uma vertente do didlogo da teoria social contem-
poranea que concebe a possibilidade do surgimento de novas formas de
agao politica a partir da esfera privada. Neste sentido, decidimos dar
atencao a desconfianca de que a tdo proclamada apatia, alienacao e pas-
sividade das massas nao estava de acordo com a constatacdo do cresci-
mento da atuacdo dos movimentos sociais, entre eles os movimentos de
consumidores.

E notério que a partir da emergéncia e centralidade deste tema a agen-
da ambiental internacional vem alterando suas prioridades, enquanto no-
vas questoes estao surgindo, se tornando mais visiveis ou ganhando novas
dimensoes. Vamos destacar duas questdes cuja andlise julgamos essencial
para enriquecer o debate sobre a relacdo entre meio ambiente e consumo: 1)
a percepcao de que o consumidor é o novo ator social e 2) a relagao entre a
esfera privada do consumidor e a esfera publica do cidadao. Estas duas
questdes serao analisadas tendo como “pano de fundo” uma questdao mais
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ampla, qual seja, as possibilidades potenciais de reconstrucao da cidadania
e da agdo politica a partir da esfera privada.

Como numa leitura matricial, as duas questoes levantadas serao ana-
lisadas a luz das duas visdes antagonicas encontradas na literatura pesqui-
sada. Assim, cada uma destas duas questdes serd pensada como fortaleci-
mento ou das forcas desagregadoras e despolitizantes ou das forcas eman-
cipatdrias e politizantes. Da mesma forma, a estratégia de consumo susten-
tavel serd analisada como forca desagregadora e/ou emancipatoria, ou seja,
como forma de politizacdo ou despolitizacao. Em seguida, apresentaremos
alguns de seus limites e possibilidades para o enfrentamento da questao
ambiental rumo a construcdao de uma sociedade sustentavel.

Com relacdo a primeira questao (a percepcao de que o consumidor é o
novo ator social), a emergéncia do tema consumo e meio ambiente traz
para o centro do debate um novo ator social preocupado com questdes
ambientais — o “consumidor responsdvel” — que teria um importante pa-
pel ao modificar suas escolhas individuais e didrias de consumo, exercen-
do pressdo sobre o sistema de producao. Mas, como veremos, a imagem do
consumidor como o primeiro agente das mudancas ambientais mostrou-se
inadequada e problemaética, tanto para a teoria das ciéncias sociais quanto
para o desafio de provocar melhorias ambientais, pois favoreceria a apro-
priagao privada dos bens naturais e o surgimento de mercados “verdes”
elitizados. Nesse sentido, seria uma forca desagregadora, despolitizando a
questao. No entanto, se considerarmos as mudangas nas formas e estilos
de pensar e fazer politica, pode-se valorizar novas formas de participacao
através de agOes tanto de consumidores individuais quanto organizados.
Assim, o deslocamento das atencOes e estratégias politicas para o campo
do consumo pode trazer a possibilidade de “ambientalizacdo”* e politiza-
¢do da esfera individual e cotidiana, aumentando a participagdo dos cida-
daos comuns na questao ambiental e produzindo novas formas de fazer
politica e de existir enquanto sujeito politico. Nesse sentido, teriamos a
possibilidade de uma forga politica agregadora e emancipatoria. Para en-
tender este processo é preciso, contudo, repensar a dimensao politica em
um sentido mais amplo, incluindo as novas formas de exercicio da cidada-
nia e participacao na vida coletiva, conforme serd discutido mais adiante.

25. Vamos utilizar o conceito de “ambientalizagdo” como proposto por Viola (1992): em fun-
¢do da legitimacao da questdao ambiental, a cultura ocidental vem se “ambientalizando” e diferen-
tes segmentos sociais vém incorporando a tematica ambiental.
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Com relacao a segunda questao (a relacdo entre a esfera privada do
consumidor e a esfera publica do cidadao), a énfase no consumidor como
novo ator social parece se contrapor ao conceito de cidadania e o cidadao
tem sido reduzido a condigao de consumidor, j& que consumir torna-se
sindnimo de participar da esfera ptblica. Novos nichos de mercado especi-
ficos para certos grupos — como negros, homossexuais, solteiros, natura-
listas, idosos, criangas, adolescentes (e, por que nao, ambientalistas?) —
parecem demonstrar que a cidadania estd cada vez mais restrita aqueles
que participam das atividades de consumo. Porém, considerando o decli-
nio das atividades politicas tradicionais, a descrenca no Estado, nos parti-
dos politicos e nos sindicatos, a esfera do consumo surge como uma nova
possibilidade de acao politica. Cabe perguntar se sera possivel combinar a
luta politica com as novas formas de exercicio da cidadania a partir das
lutas dos consumidores, promovendo uma nova for¢a emancipatéria. A
epigrafe utilizada nesta obra ja reflete, por si so, essa possibilidade, ja que
“alguns consumidores querem ser cidadaos”.”

Com essa leitura matricial sobre as duas principais questdes levanta-
das, esperamos ir além da dicotomia classica que vé o consumo ou como
alienacao ou como liberdade de escolha. Nosso objetivo é ampliar a visao
sobre o tema para tentar enxergar os limites e as possibilidades da retoma-
da da acado politica através da atuacdo dos consumidores, individuais ou
organizados, particularmente ao incorporarem a dimensdao ambiental em
suas lutas. Afinal, se as propostas de mudanca dos padrdes e niveis de
consumo fazem parte do projeto e da utopia da “sociedade sustentavel”, os
consumidores podem ser pensados como um dos principais portadores
desse projeto. Importa indagar se essas buscas por um estilo de vida auto-
nomo poderiam ser a génese da formagao de um novo sujeito politico e de
novas formas de fazer politica. Trata-se de um esfor¢o de identificar novas
dindmicas que, embora estejam nas “bordas” da arena politica cléssica,
podem contribuir para a melhoria ambiental e para o fortalecimento da
cidadania e da participagdo na esfera publica.

Concordamos com Leroy et alii (2002) quando afirmam que a constru-
¢ao de alternativas envolve a participacao de novos atores sociais e novas

26. Vale considerar que o modelo neoliberal de globalizagdo tem contribuido para desacredi-
tar estas atividades, ndo apenas lutando contra elas mas, principalmente, devorando-as e subme-
tendo-as as regras do comércio, da publicidade, do espetaculo e da corrupgao, ao mesmo tempo em
que se exibe como mais eficaz para organizar a sociedade. Cf. Canclini. (1996)

27. Cf. Canclini (1996: 68).
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relacdes mais solidarias, inclusive entre produtores, comercializadores e
consumidores. Porém, cabe ressaltar que iniciativas de apoio a formas al-
ternativas de producdo (como agricultura familiar e organica, reservas
extrativistas, cooperativas de produtores, movimentos de Economia Popu-
lar Solidéria etc.) precisam contar com uma ampla identificacdo e partici-
pagao dos consumidores. Portanto, a busca de formas alternativas e solida-
rias na esfera da produgdo, articulando experiéncias bem-sucedidas em
“mercados limpos e justos”, podem e devem se aliar aos movimentos de
consumidores, organizados na articulagdo de mecanismos de resisténcia,
reorientagao dos modelos produtivos e tentativas de interferéncia nas agen-
das hegemonicas.

O consumerismo — entendido como um movimento social organiza-
do, préprio da Sociedade de Consumo — surge como reagao a situacao de
desigualdade entre fornecedores e consumidores. Considerando as imper-
feigdes do mercado e sua incapacidade de solucionar, de maneira adequa-
da, uma série de situagdes como praticas abusivas, acidentes de consumo,
injusticas nos contratos de adesao, publicidade e informagao enganosa etc.,
o consumerismo deu origem ao Direito do Consumidor, uma disciplina
juridica que visa estudar as relagdes de consumo, corrigindo as desigual-
dades existentes entre fornecedores e consumidores.”

A partir de uma analise sociolégica sobre a problemaética levantada, o
presente trabalho tem como principal objetivo analisar a emergéncia e pos-
sivel centralidade do discurso internacional sobre consumo sustentavel e
suas conseqiiéncias, tanto para as politicas ambientais quanto para o forta-
lecimento da cidadania e da participacao na esfera publica. Como hip6tese
de trabalho, partimos da premissa de que as propostas de consumo susten-
tavel restritas a esfera individual sdo limitadas, limitantes e desagregado-
ras. As agOes de carater coletivo, via movimentos sociais, ao contrario, po-
dem ampliar as possibilidades de ambientalizagao e politizacao das rela-
¢oes de consumo, contribuindo para a construcdo da sustentabilidade e
para a participagao na esfera publica.

Vamos partir da constatacdo de que o tema consumo estd ganhando
centralidade no debate ambiental internacional, tornando-se uma das prin-
cipais vertentes na busca da sustentabilidade. Isto exige uma revisao teéri-
ca de mao-dupla, ou seja, uma revisao das Teorias do Consumo e da Socie-

28. Cf. Rios, Lazzarini e Nunes Jr. (2001).
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dade de Consumo a luz da questao ambiental e uma revisdao da questao
ambiental a luz das teorias da Sociedade de Consumo. Deve-se ressaltar
que esta obra visa a refletir sobre o contexto internacional do pensamento
ambientalista, embora em alguns momentos refira-se a dados especifica-
mente brasileiros.

Para compreender a complexidade dessas e outras indagacoes, o pre-
sente trabalho pretende, no proximo capitulo, examinar como e por que o
debate ambiental internacional vem sendo modificado, sugerindo que a
questao dos insustentdveis padrdes de consumo estd emergindo como um
tema central para as politicas ambientais contemporaneas, dentro das agen-
das internacionais, nacionais e locais. Para tanto, analisaremos como o tema
vem surgindo nos encontros de cipula internacionais, nos documentos
oficiais e nos debates e féruns da chamada “comunidade ambiental”. Exa-
minaremos, ainda, alguns pontos de vista e justificativas para o desloca-
mento discursivo da questao ambiental, dos padroes de producao para os
padrdes de consumo.

Em seguida, no terceiro capitulo, pretendemos revisar algumas das
principais perspectivas tedricas relacionadas a compreensao da chamada
“Sociedade de Consumo”, buscando fornecer subsidios para um melhor
entendimento da relacdo entre consumo e meio ambiente.

No quarto capitulo analisaremos as promessas e armadilhas da pro-
posta de “consumo verde” que, a partir de suas criticas, possibilitou o apa-
recimento de estratégias politicas de “consumo sustentdvel”, com seus di-
lemas conceituais e politicos.

Finalmente, no quinto capitulo, abordaremos as conseqiiéncias politi-
cas do deslocamento da definigao da crise ambiental para o campo do con-
sumo, analisando a relacao entre ser cidadao e ser consumidor.

Este ensaio se apresenta, antes de tudo, como uma defesa da impor-
tancia da esfera do consumo como um objeto de estudo das Ciéncias So-
ciais e, particularmente, das Ciéncias Sociais do Ambiente, neste caso, ao
analisar os aspectos ambientais do mesmo. Desta forma, pretende mapear
um campo de estudos que visa repensar a esfera do consumo como uma
possibilidade de articulagao de novas formas de acao politica, buscando
recuperar a dimensdo coletiva dos problemas individuais. Esta obra, por-
tanto, propde-se a discutir o ambientalismo como um potencial politizador
da esfera cotidiana, incluindo as atividades de consumo. Vale lembrar que
muito pouco tem sido feito no sentido de analisar as praticas de consumo
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como uma forma de criacao de redes de intercAmbio de informacao e de
aprendizagem do exercicio da cidadania.

No entanto, esta tarefa de defesa e mapeamento mostrou-se tao com-
plexa que foi necessaria uma dedica¢do maior a ela, deixando a investiga-
¢ao empirica que comprove os argumentos e conclusoes apresentados aqui
para um trabalho posterior. Optamos, portanto, por um ensaio teérico que
sera complementado, futuramente, com estudos investigativos sobre o pro-
cesso de ambientalizacdo dos movimentos de consumidores, fornecendo
bases para a confirmacao das conclusdes tracadas aqui. Verifica-se que um
dos mais tradicionais movimentos sociais de defesa de direitos civis capi-
talistas, as Organizagdes de Defesa do Consumidor (ODCs), estd vendo
sua agenda de acdo se aproximar cada vez mais da agenda ambientalista.”
Essa aproximagao traz novas questdes para ambas e exigira algumas refle-
x0es futuras, uma vez que a relacdo entre as duas agendas nao é necessaria
e automaticamente estabelecida. Embora esta seja uma questdo ainda nao
explorada, optamos por abordé-la em um trabalho futuro que envolva pes-
quisas de campo e analises detalhadas das aliangas entre os movimentos
ambientalistas e aqueles de defesa dos consumidores.

29. De acordo com Crespo et alii (2002), a aproximagédo dos diversos setores da sociedade com
a questao ambiental pode ser analisada como uma via de mao dupla, na qual esta avanga em direcao
aos setores tanto quanto estes fazem o movimento de incorpora-la as suas légicas. Assim como
ocorreu com a incorporagao da questdao ambiental por vérios setores do movimento social (femi-
nista, sindical, indigena, trabalhadores rurais, moradia etc.), surge a hipétese de que sua incorpo-
racao pelas ODCs também esteja acontecendo desta forma.





